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AdAudience ï Basisinformation 
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  AdAudience ï eine starke Allianz 
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Joint Venture 
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Facts and figures im Überblick 

ÁVier Vermarkter mit reichweitenstarkem Premium-Content 

ÁUnabhängige Entscheidungen und zentrale Abwicklung   

Inventar 

Produkt 
ÁVermarkterübergreifende Profilierung von Nutzern  

ÁExklusive Zielgruppen und spezielle Targeting-Produkte 

ÁDefinierte Inventarmenge pro Monat 

ÁHochwertige Platzierungen, keine Restplätze 
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Unabhängig ï zentral ï reaktionsschnell  

Angebot 

Buchung 

Optimierung 

Reporting 

Potential- 
berechnung ÁUnabhängige Abwicklung der Anfragen und 

Kampagnen garantieren Reaktionsschnelligkeit 

von der Potentialberechnung bis zum Reporting 

 

ÁDie zentralen Abteilungen Verkauf, 

AdManagement und Produktmanagement 

sorgen für eine schnelle und kreative 

Bearbeitung aus einer Hand 

 

ÁDie Gesellschafter und externe Spezialisten 

unterstützen mit zusätzlichen Serviceleistungen 

wie Forschung oder Presse & Kommunikation 
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Premium-Inventar ï keine Restplätze 

Premium 

Themenrotation/ 

Netzwerkrotation 

Low CPM / CPX 

ÁDefinierte Inventarmenge  

 

 

ÁHochwertige Platzierungen 

 

 

ÁKeine Restplätze 

 

 

ÁHohe AdServer Priorität 
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  Starke Marken mit hoher Reichweite 

Quelle: AGOF internet-facts 2011-10, Durchschnittlicher Monat (Aug, Sep, Okt 2011) Die Darstellung zeigt eine Auswahl an Marken des AdAudience Portfolios  

IM CCSP 

TFMG 

SevenOne 

36,86 Mio. 

30,34 Mio. 

28,05 Mio. 

24,77 Mio. 

24,38 Mio. 

Unique User 

IPD 

UIM 27,23 Mio. 
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Portfolioübersicht ï Marken in großer Reichweite 

Run of Premium 
> 100 redaktionelle Angebote 

Run of Network 
> 10 Kommunikationsangebote 


