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� AdAudience geht mit einem Studienbaukasten in die Branding-Offensive 

� Verschiedene Forschungsansätze untersuchen die Brandingwirkung von Onlinewerbung

� Auf Wunsch kann die besondere Wirkung von Targeting auf den Branding-Uplift erforscht werden

� Umsetzung, Analyse und Auswertung erfolgt durch den unabhängigen Forschungsspezialsten d.core

Zielsetzung
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� Verschiedene Forschungsszenarien in einem Baukastensystem sind individuell diversen 
Kampagnenzielen zugeschnitten und bieten verschiedene methodische / technische 
Umsetzungsvarianten und Fragebogenumfänge:

� Szenario 1 weist die generelle Werbewirkung einer Online-Kampagne nach

� Dabei muss eine Strukturgleichheit der Kontroll- und Testgruppe gegeben sein, um die gemessenen 
Wirkungsunterschiede allein auf die Kampagne zurück führen zu können. 

� Szenario 2 weist den zusätzlichen Effizienzgewinn durch den Einsatz von Targeting nach, im Vergleich 
zu Platzierungen ohne Targeting (Kontrollgruppe und RoN)

� In diesem Ansatz müssen drei Untersuchungsgruppen betrachtet werden – im Mittelpunkt steht der 
zusätzliche Wirkungseffekt, der in der Testgruppe mit Targeting im Vergleich zur RoN entsteht

Idee und Umsetzung



44

Der AdAudience Studien-Baukasten

�

BASIC I

BASIC II

PREMIUM I

PREMIUM II

Szenario 1

Szenario 2
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Studienvarianten in der Übersicht

�

Unterscheidungskriterien

� Umfang und Individualisierungsgrad des 
Fragebogens

� Anzahl der Befragungsgruppen

� Kampagnenvolumen

� Vorlaufzeit
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Studienvarianten im Detail

Basic II
� Kurzer Standard-Fragebogen (Variante BASIC)

� siehe BASIC I
� 3 Untersuchungsgruppen (Null- und Testgruppe)
� Kampagnenvolumen mind. 1,5 Mio. AIs (mind. €15T)
� Kampagnenlaufzeit mind. 1 Woche

Basic I
� Kurzer Standard-Fragebogen (Variante BASIC)

� Gestützte Werbeerinnerung & Markenbekanntheit
� Informations-/Kaufabsicht
� Recognition
� plus 1 kundenindividuelle Frage

� 2 Untersuchungsgruppen (Null- und Testgruppe)
� Kampagnenvolumen mind. 1 Mio. AIs (mind. €10T)
� Kampagnenlaufzeit mind. 1 Woche

PREMIUM II
� Ausführlicher, individueller Fragebogen (Variante PREMIUM)

� siehe PREMIUM I
� 3 Untersuchungsgruppen (Null-, RoN und Testgruppe) 
� Kampagnenvolumen mind. 5-9 Mio. AIs (mind. €75T)
� Kampagnenlaufzeit mind. 7 Wochen

PREMIUM I
� Ausführlicher, individueller Fragebogen (Variante PREMIUM)

� BASIC plus ungestützte Abfragen zu Erinnerung/Bekanntheit
� Markensympathie und –image
� Werbemittelgefallen/-beurteilung
� plus 2 kundenindividuelle Fragen

� 2 Untersuchungsgruppen (Null-, RoN und Testgruppe) 
� Kampagnenvolumen mind. 3-5 Mio. AIs (mind. €65T)
� Kampagnenlaufzeit mind. 7 Wochen
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Detailbeschreibung der Szenarien

Szenario 2 *

Nullgruppe Testgruppe
(mit Kamp.-Kontakt)

RoN-Gruppe
(mit Kamp.-Kontakt)

Rekrutierung von 
Personen ohne 
Kampagnen-
kontakt auf RoN

Befragung erfolgt 
vor Kampagnen-
start

Rekrutierung von 
Personen mit 
Kampagnen-
kontakt auf RoN
(ohne Targeting)

Befragung erfolgt 
während der 
Kampagne

Rekrutierung von 
Personen mit 
Kampagnen-
kontakt auf 
Targeting-
Platzierungen

Befragung erfolgt 
während der 
Kampagne

Ergebnis :  1. Nachweis der Werbewirkung der Kampagne und 2. 
Nachweis der höheren Effizienz von Targeting-Kampagnen. 

Szenario 1

Nullgruppe
(ohne Kampagnenkontakt)

Testgruppe
(mit Kampagnenkontakt)

Rekrutierung mit den 
gleichen Targeting/ 
Kampagnen-Kriterien mit der 
die zu untersuchende 
Kampagne eingebucht ist

Befragung erfolgt vor 
Kampagnenstart mit dem 
gleichen Fragebogen, den die 
Testgruppe erhält

Rekrutierung bei Personen 
mit Kampagnenkontakt.

Befragung während der 
Kampagnenlaufzeit

Ergebnis : Nachweis der Werbewirkung der Kampagnen in 
strukturgleichen Stichproben bei Personen mit und ohne Kontakt 

*erweiterbar um weitere Untersuchungsgruppen; pro Gruppe sollten 200 valide Fragebögen eingesammelt werden
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Befragungs- und Einladungslayer

Bitte nehmen Sie sich kurz Zeit und beantworten Sie  
einige Fragen zum Thema „xyz“.

Szenario 1 Szenario 2

� Einladungslayer, der zum Fragebogen PREMIUM führt

� Einleitungssatz kann individuell gestaltet werden 

� Neutrales Design von d.core

� Befragungslayer der Varianten BASIC 

� 2-seitige Gestaltung 

� Neutrales Design von d.core
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Unser Angebot

Variante Leistungsumfang BASIC PREMIUM

Szenario 1
(zwei Gruppen)

� Studienkoordination
� Fragebogenvariante BASIC oder PREMIUM
� Zwei Untersuchungsgruppen
� Fragebogenanpassung und Abstimmung
� Fragebogenprogrammierung
� Aussteuerung und Kontaktmessung
� Feldkontrolle
� Auswertung und Aufbereitung der Ergebnisse 

in Präsentationsform
� Befragungslayer

1. 500,- €
(inkl. 50T Befragungslayer)

Mindestbuchungsvolumen Media: 

1 Mio. AIs, €10K

5.000,- €
(inkl. 240T Befragungslayer)

Mindestbuchungsvolumen Media: 

3-5 Mio. AIs, €65K

Szenario 2
(drei Gruppen)

wie Szenario 1, jedoch…
� Drei Untersuchungsgruppen
� Erhöhte Anzahl Befragungslayer

2.000,- €
(inkl. 75T Befragungslayer)

Mindestbuchungsvolumen Media: 

1,5 Mio. AIs, €15K

7.000,- €
(inkl. 360T Befragungslayer)

Mindestbuchungsvolumen Media: 

5-9 Mio. AIs, €75K

Pro Gruppe sollten in beiden Varianten 200 valide Fragebögen eingesammelt werden



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.
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Sonja Scheiper
Verkaufsmanagerin

E-Mail: sonja.scheiper@adaudience.de
Telefon: 0211-280717-120

Nadja Klinkenberg
Verkaufsmanagerin
E-Mail: nadja.klinkenberg@adaudience.de
Telefon: 0211-280717-121

AdAudience GmbH
Speditionstr. 13
40221 Düsseldorf

Kontakt


